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DARIN STECKEN 90 TAGE HANDARBEIT: TUCH DISHA, UM 1110 EURD
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LA CUCINA"- INSTALLATION ALS SYMBOL FUR DIE der Wolle

SUCHE NACH DEN WAHREN WERTEN DER KUCHE Kissen und Teppiche -

nachhaltigem Konsum verschrieben hat, ist so ein Beispiel.
Die Internet-Plattform mit ihren inzwischen rund 50000
registrierten Usern mochte, dass Millionen von Konsu-
Egal ob
Lovo oder Loha, Milliondr oder Student, jeder, so denken

menten ihren Lebensstil nachhaltig verindern

die Macher, kann als praktizierender Utopist schon jetzt die
Welt in die richtige Richtung verandern. Zum Beispiel kann
man sich auch mal die Frage stellen, ob man sich immer
bei den gingigen Suchmaschinen einloggen muss - die Oko-
suchmaschine Ecosia, die mit Microsoft zusammenarbeitet,
spendiert einen Teil ihrer Werbeeinnahmen Regenwaldpro-
und

jekten. Und gibt man so Zauberworter wie ,Oko’

.Guide” ein, wird man mit griinen Links eingedeckt.

LUXUS MACHT SCHULE

Vielen Unternehmen geht's mehr um Produkte
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8 Eden Avenue

und sticken, bekommen ein Drittel mehr als

den ublichen Lohn. Sie haben medizinische

und eine Schule flr ihre Kinder.

FILZKISSEN UND BABYSCHUHE AUS
KIRGISISCHER SCHAFWOLLE

Geld zu verdienen. Sie fertigen im Winter in ihren
Daorfern die modern wirkenden Filzornamentst
hrer Schafe an, daraus entsteher
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Bewusstseinswandel kann ein zaher Prozess sein, aber
manchmal auch ganz schnell gehen, wie der Run auf Oko-
strom nach den Ereignissen in Japan zeigt: Die Bundesre-
gierung will den Netzausbau fiir Okostrom zuigig forcieren
und Tausende Kilometer neuer Leitungen legen. Der Umbau
der Energieversorgung ist natiirlich kostspielig, und so dro-
hen hohere Strompreise. Wie weit im offentlichen Ansehen
ein mit einem Okoprestige versehenes Produkt gestiegen
ist, veranschaulicht eine Emnid-Umfrage. Fast 60 Prozent
der Bundesbiirger wiirden fiir sauberen und grinen Strom
tiefer in die Tasche greifen. Somit dokumentiert sich ein
drucksvoll Volkes Wille: Oko ist teuer, aber als Investition

fiir die Zukunft jeden Cent wert. MARTIN VOGELSANG



